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[bookmark: _GoBack]1. TÍTULO DO TRABALHO OU TEMA
O Título do trabalho escolhido como tema para pesquisa será: “Endormarketing durante o processo de consultoria e reengenharia; Um enfoque na indústria de artefato de borracha”.
O Endomarketing é uma ferramenta voltada para o publico interno das empresas e organizações, visando a ação-para-o-mercado, objetivando facilitar e realizar trocas, construindo relacionamentos com o público interno, compartilhando os objetivos da empresa ou organização, harmonizando e fortalecendo estas relações.
Este tema será baseado em pesquisa deste importante e atual componente desenvolvido para melhora da competitividade e da comunicação interna e com um olhar através dela, fazer um estudo de campo junto aos colaboradores de empresa de artefatos de borracha para identificar os reais impactos no comportamento e atuação deles dentro da organização, com o ingresso de empresa de consultoria e ou reengenharia, sendo eles positivos ou negativos. 
1.1. DELIMITAÇÃO DO TEMA OU ASSUNTO
A delimitação do tema está a cerca de mensurar o impacto positivo ou negativo causado nos colaboradores com o ingresso de uma consultoria externa. 
2. OBJETIVOS DA PESQUISA
O objetivo desta pesquisa visa identificar através de estudo in loco juntamente com os colaboradores, o impacto gerado com a entrada de consultoria externa, fazendo-se uso ou não do endomarketing, considerando sua importância tanto para o colaborador, quanto para a empresa.
3. JUSTIFICATIVA DA PESQUISA
Com base na realização deste estudo, iremos desenvolver nosso Trabalho de Conclusão de Curso defendendo a importância do Endomarketing antecedente a consultoria e ou reengenharia, de forma a auxiliar aos futuros administradores na gestão e visão global, utilizando-se de condução clara e objetiva na comunicação dentro da organização que estiver sob seu comando. Auxiliando-o a preparar seus colaboradores para ingresso de terceiros, de maneira a serem colaborativos e receptivos por entenderem a real importância do trabalho a ser realizado. 
O mesmo se destina aos gestores de áreas específicas como, Marketing, Economia, Relações Públicas e Recursos Humanos, pois são áreas sujeitas a mudanças que requerem um ambiente participativo.
4. PROBLEMA DA PESQUISA
O problema da pesquisa pressupõe a seguinte questão: “O processo de Consultoria e ou Reengenharia, afetará os colaboradores internos?”.
5. HIPÓTESE DA PESQUISA
A hipótese da pesquisa pressupõe identificar se na ocorrência de consultoria e ou reengenharia, o endomarketing é positivo ou negativo para o colaborador. 
6. UNIVERSO DA PESQUISA
O universo de pesquisa será em torno do tema “Endomarketing, um estudo de caso durante o processo de consultoria e ou reengenharia”, no Município de Guarulhos.
7. METODOLOGIA DA PESQUISA
A metodologia de pesquisa será realizada através de bibliografias por meio de websites, livros e pesquisa de campo, por meio de questionário com entrevista aplicada in loco.




8. CRONOGRAMA DA PESQUISA
Partimos do pressuposto de que o trabalho de conclusão de curso será realizado de acordo com o cronograma apresentado a seguir:
[image: ]
9.ORÇAMENTO DA PESQUISA
Pressupõe-se de que o trabalho de conclusão de curso terá os investimentos descritos de acordo com a tabela abaixo:
	Descrição do Gasto
	Valor R$

	Alimentação
	R$ 650,00

	Transporte
	R$ 350,00

	Material Didático
	R$ 250,00
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ATIVIDADES AGO SET OUT NOV DEZ JAN FEV MAR ABR MAI JUN

Definição de Grupo e Tema

23/08/16

Entrega de aceite do orientador

30/08/16

Entrega do Projeto de Pesquisa

13/09/16

Orientaçãogeraleiniciooficial

do TCC

27/09/16

Entrega da 1ª versão para

correção (1º Capitulo)

18/10/16

Entrega da 2ª versão para

correção (2º Capitulo) e

devolução da 1ª versão (1º

Capitulo) corrigida

15/11/16

Entregada3ªversão(1ºe2º

Capitulos corrigidos) mais 3º

Capitulo para correção

07/02/16

Devolução da 3ª versão (3º

Capitulo) corrigido

07/03/16

Orientaçãoparamontagemdos

slides e defesa

21/03/16

EntregadoTCCencadernadoem

aspiral mais fichas de

orientações assinadas

04/04/16

Bancaexaminadora(Iniciodas

defesas)

Este período 

será dedicado a 

ajustes e 

antecipação do 

que for possível 

nos capítulos e 

montagem dos 

slides


